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NOUVEAU MILLENIUM — NOUVELLES SOLLUTIONS DES
PROBLEMES DE GESTION
De projet “Economie de I'environnement en Ukraine du Sud® vers projet
“‘Reseau de mobilites Europe- Mer Noir“ du faculte de gestion

Ha xondepeHunu NpucyTcTBOBAIM:
npopexTop no HayyHoii pabdote THY — mpod.
bepxaunckuit B. H.,
nupektop HUK THY — k.3.1., gou. bamra A.
PYKOBOAUTENHN MPEANPUSIHI CAaHATOPHO-
KYPOPTHOT'O KOMILJIEKCA,
cotpyanuku otaenoB TCO u LIKT THY,
)KypHanuct cekunn MAH,
npodeccopa, nmpenoaBarenn GppaHIry3cKOro
A3bIKa (paKyabTeTa ynpaBleHUs U THMHA3UU
THY,

- CTYJCHTBI ITHEBHOTO OT/ICJICHUS,
- [ ‘ crnerakyJIbTeTa — BTOPOTO BBICIIETO
oOpa3oBaHus (PaKyabTeTa YIPaBICHUS,
yaenuku rumHazun THY — Oynymue
CTYIEHTHI (haKylIbTeTa yrpaBiIeHHUs,
acCTMpaHThI, TIpenoiaBarenu (HaxKyabTeTa
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BEPKAHCKHWI B.H.,
AOKTOP (pU3MKO-MATEMATHUYECKUX HAYK, mpodeccop,
MPOPeKTOp no HayyHou padore THY

YBAXAEMBIE KOJUIET'!!
JOPOI'ME IPY3bA!

BriepBrle B yHUBEpPCHUTETE COCTOSUIACH MPE3CHTAIMS JOKJIAIOB TPYIIITHI
CTYJIEHTOB-MEHE/HDKEPOB, KOTOpPBIE 3aHMMAIOTCA (PPaHIy3CKUM SI3BIKOM Bcero 4
Mecsia. DTo, Ha MOU B3TJIAl, OOJIBIIOE JOCTUKEHUE.

CHUMBOJIMYHO TO, YTO 3/IeCh COOpPAJMCh BCE TMOKOJICHHS (DPaHKOTOBOPSIIEH
yacTu (haKyJIbTeTa — HACTOAIIME U OYyJyIlIue CTYIAEHTHI (JIMLIEUCTHI), aCITUPAHTHI,
JOIIEHTHI, podeccopa.

Bce noHumarot, 1 B 3TO# ayIUTOPUH HET HEOOXOIUMOCTH TOBOPUTH 00 ITOM,
YTO BEK MOOWIBHOCTH TpeOyeT 3HAHUSI MHOCTPAHHBIX SI3BIKOB. OTH 3HAHUS
oOJyieryatoT JA0CTYNl K HWHGOpPMalMK W TMO3BOJSIOT OyAYyLIUM CIEHHAINCTaM
YBEPECHHO KOHKYPHUPOBATh Ha PBIHKE TPY/Ia.

S Xouy mokenaTh BaM YCIICITHOTO TPOBEACHHS KOH(MEPEHIIUH, YTOOBI
IIKOJIPHUKMA CTajJd HAIIMMH CTyJI€HTaMH, CTYJCHTBI — , TaK W Ha JAPYTHX
WHOCTPAHHBIX SI3bIKaX.

YcnexoB Bam Bcem!

IToacosnonko B.A.,
JOKTOP IKOHOMHMYECKHMX HaYyK, pogeccop, 1eKaH
(pakyiabTera ynpasieHus
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JOPOTI'ME IPY3bA!

Paszpemmmre MHE IpUBETCTBOBATH BaC M MO3APAaBUTh C HAYAJIOM HOBOU
KoHpepeHud. MHe OuYeHb MPHUITHO, YTO B 3TOM 3aj€ COOpajnch HE TOJIBKO
CTYACHTBl JHEBHOTO OTJEJCHHUA (aKyapTeTa YOpPABICHUS, a M CTYACHTHI
crerndaxkyapTeTa — BTOPOTO BBICIIETO 00pa3oBaHUs, aCIUPAHTHI, MpernoaBaTely,
IIPEACTABUTENI NPEANPUATAN CAHATOPHO - KYPOPTHOIO KOMIUIEKCA, YYECHHMKHU
rumHazuu THY — Oynyimiue cTyneHThl (akylbTeTa yrnpaBlieHUs, MPernojaBaTenu
dpanIry3ckoro si3bika ¢akyiabTeTa yNpPaBICHHUS U THMHA3HMM — BCE T€, KOMY HeE
0e3pa3au4Hbl NpoOJIeMbl YIIPABICHUS U PA3BUTHUS 3aMeyaTeIbHOro (PpaHIly3CcKOro
A3bIKA.

CUMBOJIMYHBIM ~ SABJISIETCSl MPUOOIIEHUE IIKOJIBHUKOB M CTYACHTOB K
bpaHIly3cKOMy $3bIKY M TIpoOJieMaM MEHEKMEHTa OKpY>Kalollel cpeapl |
TypU3Ma B COCTaBE BBINOJHABIIETOCS (aKyIbTETOM YIPaBICHUS MEXITYHAPOIHOTO
npoekta B 1996 — 2000 rr. xkak OCHOBa cTapTa B HOBOM BE€Ke K paboTe Mo
pPAaCIIMPEHUIO 3HAHMM M MNPWIOKEHUIO HMX K 3aJadyaM HOBOIO IIPOEKTAa,
BbIMTpaBIIero KoHKypc Tempus. ®akynbrer ynpasinenus THY coBmecTHO €
yHuBepcutetamu @pannuu u [lopryranun sBisseTcs napTHepoM npoekra «Reseau
de mobilitess EUROPE — MER NOIR» - «Cetpr moOmiapHOcTH EBPOITA —
YEPHOE MOPE». U 10, 4TO yX€ HAa Ha4aJbHOM CTAJMM IPOEKTA MBI TOTOBBI K
HEMY B aCIIEKTaX HE TOJbKO MPOPECCHOHANBHON MOJATOTOBKH, a U, YTO HE MEHEe
BaXKHO, S3bIKOBOM, MOJTBEPXKIAECT KaK IPEEMCTBEHHOCTb ITOKOJICHHMM, TaK H
000CHOBaHHO  yBepeHHbI  mepexoax oT 1npoekta «ECONOMIE DE
L'ENVIRONNEMENT EN UKRAINE DU SUD» JEP 10304/97 x HOBOMY
IIPOEKTY.

S BeIpaxkaro HaACKIy Ha TO, YTO BBl B CBOEW pabOTE MPOMOIKHUTE
npekpacHsle Tpaguuuu THY B MeKIyHapOAHBIX CBSA3SX CTYAEHTOB, aCIIUPAHTOB U
npernojaBaresneil B pa3HOOOpa3HbIX W MHTEPECHBIX cdepax AesTeIbHOCTH
pa3BUBaroLIerocsi (akynbTeTa YNPABICHUS U MOCIYKUTE 00pa3loM sl APYrHX
CTYJIEHTOB, €Ill¢ He MPUOOLIEHHBIX K MEXIYHapOIHOUN aesrenbHocTH. [Ipu sToM
CIIEyeT Y4YeCThb, YTO 3Ta KOH(pEepeHUus Uil KaXJA0ro U3 yYaCTHUKOB — IEpPBbIE
CTYNIEHbKM B JUJIMHHOM JIECTHULE OOY4YEHHMs, MOJY4YeHUS HOBBIX 3HAHUU U
MOATOTOBKHU K CEpbe3HOM MpodheCcCHOHANTBHON NeATeIbHOCTU. MBI YBEPEHBI B TOM,
4YTO TOJ PYKOBOJCTBOM IpemnojaBarenieil (akyiapTeTa W MpU Balled pacTyuiei
AKTUBHOCTH U 3aMHTEPECOBAHHOCTHU BbI YCIICIIHO IIPEOIOJIEETE ITOT MOIBEM.

XKenaem BaM MHAMBHIyaJIbHBIX YCIIEXOB U MO3APABIsieM ¢ OOLUIUM YCIIEXOM —
no0efo B KOHKYpCE MEXKIYHApOJHBIX MPOEKTOB, B KOTOPOM BbI NpPUMETE
HEIOCPEACTBEHHOE y4acTHe.
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CEJJIOBA C.II.,
cTaplIMid npenoaasare/b (paKyJabTeTa yIpaBJIeHUs

CHERS AMIS!

Nous nous sommes réunis ici pour échanger des idées sur les problémes de
gestion, économie, tourisme, écologie dans le cadre de 1’apprentissage de la langes
fraingaise.

Voila apres 5 mois de 1’é¢tude du fraingaise il est nécessaire d’approuver les
connaissances et les acquis linguistiques dans la discussion des questions apprises
a la facult¢ de gestion, car tout ¢a pourra é&tre profitable pour le futur
perfectionnement professionnel.

Outre les étudiants de notre faculté deux participants les plus jennes (ce sont
les lycéens du lycé crée sur la base de notre Universit€) prennent part a cette
conférence.

Et ce fait témoigne une liaison étroite entre les générations et 1’intérét au
présent domaine.

Alors, commencons notre conférence!

Bon travail a tous les participants!

LOJKINA N.V., étudiante 2 annee

LE COMMERCE INTERNATIONAL ET L’ENVIRONNEMENT

A mesure que les interaction entre nations se développent, elles ont de plus en
plus d'effets sur leurs environnement réciproques.
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Les effets internationaux sur l'environnement sont souvent négatifs, comme
lorsque l'activité d’une nation pollue I’air et les eaux d’autres nations, Ou comme
lorsqu’elle épuise des ressources naturelles dont dépendent d’autres nations.

L’industrie est devenue grande pollueuse et usage des ressources naturelles.

Elle exerce une influence négative sur 1’écologie et cela engendre la situation
de conflit entre les Etats.

On sait que I’espece de transport le moins chére c’est celle par eau.

C’est pourquoi les grands objets d’industries extractive, pétroli¢re, du bois, de
cellulose, des constructions mécaniques et des métaux se trouvent aux bords des
riviéres.

Citons en exemple les fleuves tels que Dniepr, Dniestr, Danube, Boug Sud et
leurs affluents.

Tous ces fleuves charrient les déchets de la production vers la Mer Noire, qui
baigne plusieurs Etats.

La situation s’aggrave par ce, que ces Etats ne sont pas suffisamment
développés pour utiliser des installations de traitement.

En Turquie dans plusieurs villes il n’y a méme pas de systeme de canalisation
et ¢’est pourquoi les déchets coulent directement dans la Mer Noire.

Ainsi chaque Etat ayant 1’accés direct ou par les fleuves a la Mer Noire la
pollue et nuit aux autres Etats.

Naturellement, le pays pollué entre en conflit avec le pollueur.

Au vingtieme siécle, des inquiétudes pour I’environnement deviennent
universelles et sont une source croissante de frictions internationales.

La montée des préoccupations pour 1’environnement va dans le sens d’une
collision, en entrant de plus en plus en conflit avec la montée du développement
économique.

MOUZYRYA R.M., étudiant 3 annee

LA CONCEPTION GENERALE DE LA REGLE DE SPECIFICITE

Je voudrais parler d’une régle impirique utile concernant la politique dans une
¢conomie marqueé par des distorsions.

Nous n’avons pas a nous incliner et a nous contenter de dire: «Chaque cqgs est
différent. Tout dépend.» Une régle intéressante fonctionne bien dans la plurart des
cas. C’est la régle de spécificite:



261

Il faut intervenir a la source. Les instruments de politiaue économique son
d’autant plus efficaces qu’ils touchent de plus pres le centre des distorsions entre
les avantages et cofits privés et sociaux.

La régle de spécificité s’applique a toutes sortes de auestions de politique
¢conomique et aussi de questions €cologiques.

Je vais I’illustrer a ’aide d’exemle tiré du domaine de 1’écologiqie et je vais
toucher le sujet de la pollution des rivieres par les papeteries. On peut attaquer a ce
probléme en taxant toute la production d’articles en papier , ou bien en accordant
une subvention a I’installation d’un moyen particulier de traitement des déchets.

Mais la taxation de tout les articles en papier peut arréter la consommation et
laproduction de papier en général sans considérer I’ampleur de la pollution
associe¢ au mode de fabrication de papier. Et I’accord d’une subvention a
I’installation d’un moyen de traitement des déchets, est)elle la maniére la moins
onéreuse de réduire la pollution? On pourrait, par exemple, opter pour des
modifications du papier qui réduiraient la quantié de déchets a traiter au moment
de leur évacuation.

Le probléeme provient du fait qu’on n’offre pas aux fabicants de papier
d’incitations a diminuer la pollution, et non du fait qu’ils n’adoptent pas une
technique particuliére. On voit bien sur cet exemple que la régle de spécificité nous
oriente vers des mesures incitqtives visant 1’acte méme de la pollution, ¢’est-a-dire
vers des mesures telles que des taxes ou des limites sur les quantités de polluants
déversés (impots sur les déchets rt normes de qualité de 1I’environement).

UNOUSSOVA E.R., étudiante 3 annee

LA REGLE DE SPECIFICITE

La regle de specificite dit intervenir a la source du probleme.

Il est efficient d’utiliser les instruments de politique economique qui sont
specifiquement centres sur les distorsions responsables du fait que les couts et
avantages prives s’ecartent des couts et avantages sociaux.

Par example, si un pays est a I’origine de trop de pluie acide dans un autre pays en
rejetant dans 1’air de particules de soure la meilleure demarche est de chercher a
taxer ou limiter le rejet des perticules de soutaxation ne transmetrait pas aux
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societes d’electricite le signal que le probleme reside dans leur utilisation de
materiaux soufres.

Encore pires seraient, des instruments aussi indirects que la reduction de la
craissance economique generale ou que la reduction de la croissance
demographique pour le motif qu’il faut reduire I’emission de particules de soufre
dans I’air.

La regle de specificite a des implications pour les rapports entre commerce
international et problemes de I’environnement.

La regle de specificite suggere que les mesures de politigue commerciale
(par example, les droits de douane) ne sont efficaces que lorsque 1’effet externe est
specifique a des echanges entre nations et non a la production ou a la consomation.

La regle de specificite suggere que dans des conflits portant sur 1’utilisation
d’une ressource qui est a 1’origine de nombreaux produits au profit d’un grand
nombre de pays, il n’est pas effecace de taxer ou subventionner un produit
seulement ou d’operer une discrimination a I’encontre d’un seul pays.

Ces demarches partielles conduiront uniquement a des substitutions qui
ruineront les tentatives faites pour maitriser 1’utilisation de cette seule ressource.

Cette suggestion interviendra dans les aplications que nous ferons a la lutte
concernant les forets pluviales tropicales (trop de produits) ou a la controverse du
thon et du dauphin (trop de pays).

La regle de specificite suggere que le seul espoir reside dans I’application de
droits de propriete clairs a la ressource ell-meme.

En examinant 1’economie d’Ukraine particulierement celle de Cremee on
peut dire que la situation y est pareille.

Il est necessaire de controler certaines branches d’economie dans notre pays,
par example, la production — meme de marchandises et services le commerce et
aussi leur influence sur les environnements a 1’aide des insruments concrets de
politique economique.

PLUSNINA A.U., étudiante 2 annee

LES EFFETS EXTERNES

Nous vivons dans le monde qui est plein d’effets externes. Et tout forme de
pollution peut avoir le statut d’effet externe. Les effets externes représentent les
colts et les avantages liés avec la production ou la consommation du bien, mais
echoyant aux personnes qui ne participent pas a la transaction de marché. On existe



263

des effets néet ceux positifs. La polution de environnement sert d’exemple des
effets externes negatifs. Et les services d’enseignement sont des effets externes
positifs parce qu’ils portent profit non seulement aux personnes concretes mais a la
societe en general.

Les effets externes ont un caractere reciproque. Par exemple, la fumee de
fabrique cause du dommage aux fermes voisines, car I’industriel leur impose des
charges accessoires. Et en fait cet industriel recoit son bien du detriment d’autrui.
Mais d’autre part la defense des dechets entraine des pertes pour le proprietaire.
Les economistes ont mis a jour plusieurs facons de s’attaquer aux effets externes.
Premierement I’Etat peut taxer suffisamment les acteurs prives pour faire en sort
qu’ils supportent les couts marginaux.

De meme il peut leur verser des subventions. Deuxiemement le changement
des droits de propriete de facon a faire de toutes les ressources concernees la
propriete privee de quelqu’un.

SERDUC J.V., étudiante 4 annee

“L’AVANTAGE DU COMMERCE INTERNATIONAL”

Les effets du commerce international sur la vie économique de la population
d’un pays sont immenses. Imaginez un monde ne commercerait pas du tout avec
d’autres nation. Imaginez le type d’emploi que vous auriez, pensez aux biens que
vous pourriez ( ou ne pourriez pas ) acheter dans un tel univers . Dans le cas des
Etats — Unis, par exemple, commencez par imaginer que le pays vive sans ses
importations de pétrole, qui se montent a 50 milliards de dollars par an , et réduise
sa consommation d’énergie parce que le pétrole national restant ( tout comme le
gaz naturel et les autres ressources énergétiques ) serait plus onéreux. Du coté des
exportations , supposez que Boeing ne puisse vendre des avions et les agriculteurs
leurs produits qu’a I'intérieur des Etats — Unis. Dans chaque cas, la suppression
des échanges internationaux profiterait a certains alors que d’autres perdraient.

Mais en fait la théorie inalternative parmi celles contemporaines de
développement économique est la conception d’une économie ouverte
effectivement fonctionnante, et quant au plan pratique D’activit¢ €conomique
extérieure continue a rester source puissante de la compétitivité. D’autre part
I’approfondissement de 1’interaction internationale des marchés des marchandises
et des services , et sourtout des devises est productif a condition de I’existence des
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marchés nationaux analogiques développés dans I’économie structuralement
balancée. C’est pourquoi ce ne sont pas tous les pays qui peuvent profiter des
avantages du commerce internationale dans leur pleine mesure .

D’aprés les évaluations des experts de La Banque Mondiale 1’économie
d’Ukraine est estimée comme fermée .En méme temps selon certains indices
quantitatifs, en particulier, le rapport de volumes d’exportation — importaton de
produit intérieur brut I’Ukraine manifeste le haut niveau d’ouverture de
I’économie . Mais cette ouverture ne refléte pas la compétitivité croissante des
marchandises ukrainiennes , mais les disproportions structurales figée , par
exemple , : la dépendence excessive de I’importation de ressources énergétiques et
I’exportation forcée des produit métallurgiques de basse technologie .

La diversification géographique d’exportation est plutdt un résultat de la perte des
marchés traditionnels et du lancement spontané des produits sur les nouveaux
marchés extérieurs .

Mais malgré tout, I’Ukraine a les perspectives de la compétitivité extérieur a
condition de la réglementation par I’Etat de I’ouverture également de la
reconstruction  structurale  dévancante de  1’économie  nationale et
I’institutionnalisation du marché en conformité des tendances clées d’économie
mondiale .

BUTENKO L.V., étudiante 2 annee

LE MESURE ET LE CONTROLE DU TOURISME INTERNATIONAL

Aujourdhui, la définition que 1" organization mondial du tourisme donne du
touriste internationale est la suivante:” Toute personne que se rend dans un pays
autre que celui ou elle a son lieu de residence habituelle, mais autre que celui
correspondant a son environnement habituel, pour au moins une nuit mais pas plus
d’une année, et dont le motif principal de la visite est autre que celui d exercer une
activité¢ rémunérée dans le pays visité.”

Cette définition est assez précise pour présenter le caractére distinctif du
tourisme et suffisamment étendue pour couvrir toute la gamme des activités
¢économiques, sociales, culturelles et récréatives s’y référant.

Le champ de clientéle du tourisme international est pourtant beaucoup plus
large.
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Moyens de transport et équipements de ce tourisme-la peuvent en effet
accueillir des hommes d affaires, des consressistes, des curistes, des sportifs, des
travailleurs en séminaire de formation.

Par ailleurs, le type de définition fondé sur le motif de voyage a un caractére
subjectif: ce qui constitue pour une personne un voyage de vacances peut étre, pour
une autre, un court repos de fin de semaine.

De son c6té, le secteur touristique considére implicitement que son activité a
quelque chose d'unige: se consacrer a la fourniture de biens et services pour le
voyageur; ce qui n'empéche pas le tourisme de prendre différentes formes.

Les Etats ont voulu connaitre le tourisme international pour mieux 1'analyser
et le mesurer en tant que phénoméne economique.

PODRAUYKINE A.N., étudiant 1 annee

LES FORMALITES AUX FRONTIERES

Les Etats peuvent mesurer le tourisme international et etablir chaque annee
des statistiques detaillees parce qu'ils controlent en pleine souverainete les
passages aux frontieres. Pour aider |'industrie touristique les Etats ont ete amenes a
admettre la necessite de liberaliser les formalites aux frontiérs.

La Conference en aout 1963 a Rome a permis de realiser des progres
considerables pour les douanes et les formalitees sanitaires, les passeports et les
visas.

Le touriste peut aussi importer en franchise des quantites determinees de

cigarettes, Cigares,Tabac, Spiritueux et parfums. L on parle de plus en plus du
passeport electronique qui serait infalsifiable et d un cout moindre.
La reglamentation de devises est le resultat de la situatiton economique des nations
et I'amelioration de cette situation. En .raison des progres generaux de I'hygiene
dans le monde entier, les formalites sanitaires tendent a disparaitre completement
sauf pour les residentes des zones endemiques de la peste, de la fievre jaune, etc.
Le tourisme est devenu un fait economique important que les Etats considerent
dans un esprit de reciprocite

Et maintenant on examine la situation analogue en Ukraine.

Le complexe de douane de |I"Ukraine se base sur le code de douane d Etat.

Les reglamentations douanieres ukrainiennes pretendent a la satisfaction des
droits et obligationes principaux du touriste international.
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Vu la situation economique problematique I'importation et exportation des
devises nationales et des dollars sont limites.
Actuellement les citoyens de I'Ukraine ont droit de voyager aux pays de I'ex-
URSS a I'exception des pays Baltes, la Georgie et, en perspective, la Russie.

A cause de l'absence des zones endemiques des maladies infectieuses a
I"entree de I'Ukraine le Certificat de vaccination n"est pas obligatoire.
On peut resumer, que la base legislative de la douane ukrainienne s'impregne des
tendances liberalisees de simplifier des ordres.

ZAKOJENKO D.S., étudiante 2 annee

L’INFORMATION ET LA PROPAGANDE TOURISTIQUES

Le voyage international n’est pas un produit de consommation courante . Le
voyageur potentiel a besoin d’ une masse d’information avant de prendre sa
décision sur une destination touristique . Il s’attend a recevoir cette information ,
complet , compréhensible ,et couvrant de larges alternatives . L’information et la
propagande sont donc des bases fondamentales pour le développement du tourisme
international .

Depuis quatre-vingt-dix ans on a élaboré dans ce secteur d’activité , des
techniques et des méthodes d’information , de propagande , de relations publiques ,
de promotion des ventes et de publicité qui ont évalué pour mieux s’ajuster a
I’offre et a la demande du tourisme international . Ces moyens de communication
ont jou¢ et jouront encore un role déterminant pour la connaissance et la vente des
destinations touristiques . La fonction de la propagande touristique est d’attirer des
clients payants en les persuadan de la destination touristique et des services
existants .Ainsi les mass-média stimulent le développement du tourisme et aident a
attirer des touristes dans leurs pays .

La Crimée pourtant passidant un immense potentiel de ressources peut
avancer et relever son économie seulement grace au tourisme . Aujourd’hui en
Crimée il y a plus de 630 maisons de cure , hotels-pensions , camps . D’enfantage
sur les autres régions d’Ukraine de la situation écologie , ce qui pertmet
depromourvoirles destinations touristiques telles que le tourisme vert . Aussi on
peut ressentir la croissance , pas encore grande , du tourisme de croisiere et
international .
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C’est pourquoi il est trés important en ce cas d’avoir une concepton d’information
touristique dans le but de développement de I’industrie de repos et de 1’efficacité
¢conomique de la Crimée en tout.

MELNIKOV D.A., étudiant 1 annee

LES PRODUITS TOURISTIQUES INTERNATIONAUX ET LEUR
DISTRIBUTION

Les experts en marketing considérent que le produit touristique est un
amalgane d'éléments qui forment un tout indivisible. Un patrimoine touristique de
ressources naturelles, culturelles, artistiques, historiques ou technologiques, qui va
attirer le touriste et I'inciter au voyage. Le produit touristique est un produit rigide.
Cette rigidité s'explique par la forte proportion des colts fixes dans le total des
frais et la structure du passif des entreprises touristiques sur lesquelles pésent des
frais financiers importans. La politique des prix d'un fournisseur sera différente
avec un organisateur-grossiste qui réservera fermement la location d'un grand
nombre de chambres ou de places de croisiere d'avec un petit agent de voyages qui
réservera lui, moins de places, mais un prix plus ¢élevé. Les campagnes de
promotion et de publicité sont généralement déterminées par le type et I'importance
des supports de ventes (brochures, prospectus, guides ...) selon les différentes
catégories d'intermédiaires. Les entreprises touristiques fournisseurs qui
constituent l'offre telle que les hotels, les compagnies aériennes, etc., ne sont pas,
ou pas complétement, en mesure de remplir toutes les fonctions de la distribution
des produits touristiques.

Se fondant sur tout ce qui a été dit plus haut, on peut conclure qu'en France
comme en Crimée il existe le systeme analogue de la distribution des produits
touristiques. En Crimée le tourisme est parmi les activités de business les plus
lucratives. La différence entre les prix de gros et de détail d'un produit touristique
varie de 10 a 25 pour-cent, y compris des services d'intermédiaire. En France le
tourisme vert ou de village est bien développé. A présent ce type de tourisme nait
aussi en Crimée. Par analogie en Crimée le prix des services touristiques dépend
du volume d'un service proposé: d'installation, de transport, de réservation des
chambres, de restauration, d'organisation des excursions, des promenades, des
concerts etc. Selon la saison de l'année, le prix du produit touristique change. Les
firmes touristiques de Crimée se subdivisent en agences d'information, agences de
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publicité, firmes d'opérateur et d'agent touristiques, agences de transport, agences
d'excursion etc.

JOUROTCHKA T.S. étudiante 2 annee

LES CHAINES HOTELLERES

La région de Crimeé¢ possede toutes les chances du développement de
I’industrie hoteliére. A la transition a I’écomomie de marché on a eu la possibilité
de privatiser des objets hoteliers, ce qui, doit stimuler le tourisme intérieure ainsi
qu’international. Mais tout un complexe de problémes en suspens I’empéche a un
haut degré

Un des problémes les moins résolus est I’hotellerie peu développée: la base
matérielle trés faible, le niveau bas de service, le nombre insuffisant d’hotels et de
campings modernes.

Aux fins d’attirer des touristes internationaux il est nécessaire d’y assurer un
niveau européen de service et pour ce but il serait rationnel de prendre
connaissance de I’expérience des activités des chaines hotellieres, car le client
trouvera dans cette chaine un produit standard.

Les services commerciaux des chaines hotelieres traitent plus de quatre-
vingt pour-cent du traffic touristique international.

Au cours de ’année, les chaines ont ouvert des établissements aussi bien
dans des pays trés développés que dans des pays en voie de développement.

Dans de nombreux pays les principaux hotels de luxe et de premicre
catégorie sont maintenant contr6lés par des chaines internationals qui disposent de
gros moyens financiers et administratifs et attirent les investisseurs locaux.

Quant au personnel de ces chaines, au début il est étranger au niveau du
personnel de direction.

Aujourd’hui la ligne de partage pour maintenir ou developper une part
croissante du marché touristique international, qui devient de plus en plus
compétitif, se fait au niveau de ’efficacité des méthodes de vent et des études de
marchés nouveaux.

C’est pourquoi on assiste a 1’apparition d’hotels internationaux confortables
et fonctionnels, dont les prix s’accordent aux revenus de familles ou d’hommes
d’affaires nationaux de petites entreprises.
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TCHOUEVA O.A., étudiante 3 annee

L’AVENIR DU TOURISME INTERNATIONAL

Je voudrais parler de I’avenir du tourisme, international. En 1975 q été
fondée 1’Organisation mondiale du tourisme.

Elle a pour objectif la promotion du tourisme international. Chaaue année
on fait des sondages dans ce domaine. On détermine les motivations qui incitent au
voyage. Il se forme une clientéle de type nouveau, qui demande de nouveaux
produits touristiques. C’est pourquoi les gouvernments mettent en pratique de
nouveaux systémes d’accueie, créent leurs propres structures commercial. En
partant de ce qui est dit plus haut on peut conclure que ’avenir du tourisme est
dans I’intégration.

En Ukraine le tourisme n’est qu’au début de son développement. Il doit
passer pas mal de temps (a condition d’investissements), avant que les profits du
tourisme fassent une part considérable du revenu national. Plusieurs touristes
visiteraient notre pqys a condition du promotion du service. C’est que 1’Ukraine et
surtout la Crimée posséde la nature le climat, la culture, I’histoire uniques.

Tout cet ensemble de faits, permet d’espérer que le tourisme d’Ukraine a
des perspectives.

DJELILOVA E.M., étudiante 2 annee

LES CONCEPTIONS DIFFERENTES DU COMMERCE INTERNATIONAL

Pourquoi les pays commercent-ils?
Des économistes cherchaient la réponse a cette question beaucoup de siccles.
Il'y a plusieurs theories de commerce international.
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C'était Adam Smit qui avait donné la reponse la plus simple. Il a recommandé aux
pays de se spécialiser dansceryaines sphéres d'activités. Les pays se spécialisent
dans la production de tels ou tels produits et services pour les raisons suivantes:

Premierement , les ressources naturelles sont distribuées inegalement;
Deuxiemement, dans le commerce exterieur il y a des avantages absolus et
comparatifs;

Troixiemement, les relations politiques.

Les conditions de I'offre et de la demande different entre les pays, parce que
les conditions de production différent. Un produit sera exporté des pays ou son
prix est plue faible.

D'apres la conception de Ricardo le commerce international est rentable
parce que les pays ont des avantages comparatifs différents dans la production de
divers biens.

La théorie de Heckseher-Ohlin expliquent I'avantage comparatif par
différenees fondamentals dans la proportion des facteurs.
Chaque pays tend a exporter les biens qui utilisent ses facteurs de production
relativement abondants.

Aujourd'hui la théde Porter, qui porte le titre " La competitif internayional
de nation”. L'Ukraine est aussi porticipante du commerce international. L'Ukraine
est importatrice du pétrole, d'équipements, d'articles de consommation courante,
exportatrice de matieres, de constructions mécaniques.

Actuellement la Russi domine dans I'importation et I'exportation d'Ukraine,
mais il y a de nouveaux partenaires. Ce sont les pays de I'Europe Occidentale.
Cependant certains marchés internationaux sont fermés, tout de méme pour
I'Ukraine.

L'Ukraine a des perspectives de développment grace au marché solide
intérieur a un haut niveau d'instruction de la population a un grand potentiel
industriel et agricole.

KALILOVA E.M., étudiante 2 annee

L’ INFLUENCE DU COMMERCE INTERNATIONAL SUR LES FONCTIONS
ECONOMIQUES

L’influence du commerce international sur les fonction économiques.
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Il n'y a pas de pays dans le monde qui ne pourrait pas trouver sa place sur le
marché mondial en profitant de ses richesses naturelles et de son avantage relatif.

Plusieurs pays sont devenus riches grace a leur partisipation active an
commerce international. Le commerce international est une sphé¢re d'échange des
produits du travail (marchandises et services) entre les vendeurs et les acheteurs de
divers pays.

Le sujet de commerce international est tout I'Etal. Les objets sont les produits
du travail de I'hnomme, c'est-a-dire les marchandises et les services.

Le commerce internaytonal réunit des économies nationales au systeme
commun du marché mondial.

Le marché mondial différe des marchés nationaux:

1. les marchandises compétitives seules sont en vente sur le marché mondial;
2. ce sont des prix mondiaux qui y sont en vigueur;
3. onyregle les comptes en devises convertibles.

Surtout le commerce international exerce son action sur la production et la
consommation dans chaque pays. L'influence du commerce international sur la
production et la consommation se détermine par la proportion fixe des prix
mondiaux.

Le passage d'un équilibre sans échanges extérieurs a un équilibre de libre
¢change fait passer le prix du produit de sa valeur en 1'absence d'échanges au prix
international ou mondial d'équilibre de libre échange. La variation du prix entraine
des variations dans les quantités consommées et produites. Dans le pays qui
importe le bien le commerce international accroit la quantit¢ consommeée et
diminue la quantité produite de ce bien. Dans le pays exportateur, il augmente la
quantité produite et réduit la quantité consommeée du bien concerne.

PRIPUTNIKOV A A, I’étudiant du Lycée de
TNU

£ );‘

FONTVIEILLE, PERLE DE L’URBANISME MONEGASQUE

Pour passer de la réalisation d'un vaste terre-plein de 16 ha a 1'achévement
d'un quartier nouveau, vingt années ont ét¢ nécessaires.

Pour atteindre cet objectif premier, il a tout dabord fallu mettre en oeuvre des
techniques de construction innovantes pour ériger la digue délimitant le terreplein.
Dans les années 70, la réalisation d un ouvrage d un kilomeétre de long reposant sur
des fond situés 45 métres sous le niveau de l'eau fut un record mondial. Les
secteurs de Fontvieille Village, Fontvieille Port et Fontvieille mer, totalisement
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aujourd'hui 1038 appartements privés, 650 logements sociaux et 6500 m® de
surfaces commerciales et de bureaux.

A proximité, s'étend la zone industrielle dont la particularité est de se
développer en hauteur. Mais 1'aménagement de Fontvieille a également été
I"occasion de créer des équipements collectifs adaptés aux impératifs modernes: la
Stade Louis-1l, la zone administrative, une école pour 300 ¢léves, un parc paysager
de plus de trois hectares et enfin un centre commercial ouvert en 1992.

PODSOLONKO M.V.,, I’étudiant du Lycée
de TNU

MONACO A LA MAIN VERTE

La Principautée de Monaco maintient une économie diversifiée et dinamique,
avec les leaders européens ou mondiaux dans les secteurs du tourisme, de
I'ingénierie, de 1'industrie pharmaceutique, des cosmétiques et des transformations
de plastiques.

Son infrastructure de services comporte tous les éléments nécessaires pour le
fonctionnement du business d'aujourdhui comme les télécommunications, les
transports, I'informatique, le travail temporaire et la sant¢.

La Principauté de Monaco est certes un ilot trés urbain parsemé de nombreux
jardins qui lui permettent d offrir un cadre de vie agréble a ses habitants.

Dans cette dualité qui oppose une forte urbanisation et la préservation de
I'environnement, 1’aménagement d'espaces verts s'érige comme une nécessité
voulue depuis plus de vingt ans par S.A.S. le Prince Souverain.

Aujourdhui, il est ais¢ de traduir cette politique “verte” en chiffres
significatifs: des jardins Saint Martin et du Fort Antoine a Monaco-Ville aux
jardins de la Petit Afrique et des Boulingrins a Monte-Carlo en passant par le parc
Princesse Antoinette, le Jardin Exotique, le parc paysager de Fontvieille et les 7
000 m? du jardin japonais ouvert en 1994 pour ne citer que les exemples les plus
flagrants, la Principauté compte prés de 40 hectares d'espaces verts, dont plus de
24 ha directement accessibles au public, sur une superficie totale de 195 ha. Avec
ses 15 m? de verdure en moyenne par habitant, Monaco figure parmi les toutes

premigres cités intra muros les plus vertes d"Europe, derriere Vienne et La Haye!
1. The best of Monaco, 1998.
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MUHUCTEPCTBO OBPA3OBAHMS 1 HAYKH YKPAVHBI
TABPUYECKHWI HALIMOHAJILHBI YHUBEPCUTET UM. B.J.
BEPHAJICKOI'O

IMucbMo - moAIep:KKAa YHMBEPCUTETA MPOEKTA
CETb INIOABNXKHOCTHU "EBPOIIA - HEPHOE MOPE"

TaBpuuyeckuil HanMoOHANbHBIA YyHuBepcutrer uM. B.U. BepHaackoro cormaceH
npuHATh yuyactue B ComectHoM EBpomnetickom IIpoekte (CEII) moaBmkHOCTH 101 Ha3BaHUEM
"Cerp monsmxHOCTH EBpoma/ UepHoe Mope". DTOT HPOEKT HMMEET IIeNbI0 CO3/1aTh CETh
YHUBEPCUTETOB, BHYTPU KOTOPOM CMOTYT OCYILECTBIISATbCS IE€PEMELIECHUs CTYJEHTOB,
M3Y4YaIOIKX 3KOHOMUKY, YIIPAaBIEHUE U MEHEPKMEHT (M SKOHOMHUYECKOE MPaBo).

B a1y cers BxoasT yHuBepcuterckue yupexaeHus KOra Ykpaunsl (mpeumMyniecTBEHHO
Opnecca, Cumdeponons u Xepcon) u Esponeiickoro Coro3a (Yuuepcurersl Humipbl, ['enyw,
Kaum6pa). B cern mpuHuMMaroT yyacThe He YHUBepcuTeTckue yupexjaenus: I[lopt ['enyw,
¢pannysckas Accouuanust "MbIC BOCTOK" (Jla3zypusiii 6eper - Crpansl Bocroka), IlopTsl
Opnecca u Unbmuenck, opranmzamms "Kpemm - Typ". YupexaeHuem - KOHTPAKTOpoM Oyaer
Yuuepcurer Humpsl - Codus Antunonuc (kontaktHoe mnuno: I[Ipodeccop Kau Iloms
I'MIIAP). Koopaunaropom mnporpammbl Oyaet npodeccop Cepreit CKOPOXO/] -Onpecckuit
YHuBepcurer UM. MeyHuKOBa.

[Ipenmonaraercd, 4YTO YKPAaMHCKHE CTYJEHTHI, IpPUBJIEKAaeMble K Yy4YacCTHIO B
noaBuwxkHOocTH B EBponeiickom Coro3e, IUIAHUPYIOTCA Uil YHUBEPCUTETCKOM Kapbepbl:
CTa)KUPOBKU B TEUEHHUE OJHOTO rojia JAJisi CTYJEHTOB TPEThETO Kypca, MPEIBaAPSIOT MOATOTOBKY
(b paHIly3CKOTO TUILIOMA, TOJATOTOBJIEHHOTO B ""CO - PYKOBOJACTBE'", MPAKTHUECKHUE CTAXKUPOBKHU B
TE€YEHHUE TPEX MECSILIEB Ha MPEIIPUITHH IJISl CTYJEHTOB, KOTOPbIE FOTOBSATCS MOJYUYUTh CTENIEHDb
OakanaBpa (aumiaom 4 kypca) unu 3 kypca. [logsuxHocTh He OyneT "B OJHOM HarpaBieHHUU':
crynentsl EBponeiickoro Coro3a Takke CTaKUPYIOTCS B Y KpauHe.

CoznanHas ceTb OyJeT BIOCIEACTBUU PACIIUPSITHCS.

Hns TaBpudeckoro HalmoHaJIBHOrO yHUBepcutTera uM. B.M.BepHamckoro »ToT mpoekt Oyner
CHOCOOCTBOBaTh YCWJIEHHIO M OOHOBJIEHHMIO IOTEHIMajla IpernojaBartenell (Qakyiabrera
yIpaBjeHUs] HAa OCHOBE IMOATOTOBKH MOJOJBIX MpernojaBaTeneil. TO COOTBETCTBYET IUIaHY
pa3BUTHUS HAIIETO Y HUBEPCUTETA, KOTOPBIN IPEyCMaTPUBACT:

1) mOAroTOBKY CHEUMAIUCTOB MO MEHEIKMEHTY JUisl HYXJ KpbeIMCKOro pernoHa Ha ypoBHE
MEXIYHAPOJHBIX CTAaHAAPTOB;

2) NOArOoTOBKY pe3epBa IpenoaaBaTebCKUX KaapoB (akylbTeTa yIpaBiIeHHUs] YHUBEPCUTETA.

Ot TaBpuueckoro HallMOHaNbHOIO YHUBEpcuTeTa UM. B.J. BepHaackoro KOHTaKTHOM NEpCOHOM
Ha3zHayaeTrcs JiekaH ¢akynbrera ynpasienus Binagumup [IOCOJIOHKO

Pextop mpodeccop H.B. FAT'POB

Hara: 07.02.2000r.
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MHUHHUCTEPCTBO OBPA3OBAHMSA U HAYKH YKPAUHbBI
TABPUUECKHUI HAIITMOHAJIbHbIA YHUBEPCUTET UM. B.J.
BEPHAJACKOI'O

European Training Foundation
Tempus Department - New Project Application Section
Viale Settimio Severo,
65, 1-133 Torino,
Italy
Littre a en - tete de

L' UNIVERSITE RESEAU DE MOBILITES " EUROPE - MER NOIRE **

L'Universite Natiomale de Tavrida Vernadskiy Accepte de participer a un projet Europeen
conjoint (PEC) de mobilite intitule . Ce projet a pour objectif de constituer un reseau
d'universites au sein duquel pourront s'effectuer des mobilites d'etudiants en sciences
economiques, en sciences de gestion et management (et, eventuellement meme, en droit
economique). Ce reseau concernerait un certain nombre d ‘etablissements universitaires
d'Ukraine du Sud (specialement d'Odessa, de Simferopol, Kherson) ainsi que de I'Union
Europeenne (Universite de Nice, Genes, Coimbra). De plus, des etablissements non
universitaires participeront au reseau : le Port de Genes, I'Association francaise " CAP EST "
(Cote d'Azur - Pays de I'Est), les Ports d'Odessa et d'Dlichovsk, l'organisation " Crim-Tour ".
L'institution contractante sera I'Universite de Nice - Sophia Antipolis (personne de contact:
Professeur Jean Paul GUICHARD). Le coordinateur du programme sera le Professeur Serguey
SKOROKHOD de I'Universite Metchnikov d'Odessa .

Les etudiants ukrainiens appeles a beneficier des mobilites dans I'Union Europeenne sont
des etudiants que I'on destine a une carriere universitaire : stages de un an pour des etudiants de
troisieme cycle, prelude d'une these effectuee en " co-tutelle ", stages pratiques de trois mois
dans une entreprise pour des etudiants venant d'obtenir leur baccalaureat (diplome de 4° annee)
ou leur 3 annee. Les mobilites ne seront pas : des etudiants de I'Union Europeenne viendront
aussi faire des stages en Ukraine.

Le reseau une fois constitue aura vocation a s'elargir ulterieurement.

Pour L'Universite Natiomale de Tavrida Vernadskiy ce projet contribuera a renforcer et
renouveler le potentiel de ses enseignants de la Faculte de Gestion a la base de la preparation de
jeunes enseignants nouvellement formes. Cela s'inscrit dans le plan de developpement de notre
Universite qui prevoit: la preparation des specialistes de Gestion pour la Crimee au niveau du
standard international.

la preparation de la reserve de jeunes enseignants de la Faculte de Gestion.

Pour L'Universite Natiomale de Tavrida Vemadskiy, la "personne de contact" sera
professeur Vladimir PODSOLONKO

Le Recteur : Professeur Nicolay BAGROV

Date : 07.02.2000r.



